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Анотація: Стаття присвячена питанням використання об’єктів 

інтелектуальної власності в рекламній діяльності. Наголошено, що 

використання новітніх надефективних рекламних засобів стає основною 

умовою успіху в конкурентній боротьбі за ринки збуту продукції чи послуг щоб 

http://orcid.org/0000-0001-8325-8880
http://orcid.org/0000-0001-8325-8880


 
 

629 
 

донести позитивний імідж торговельної марки або бренду до покупця. 

Проведено аналіз теоретичних та практичних засад використання об’єктів 

інтелектуальної власності у сфері рекламної діяльності. Наголошено, що 

об’єктами авторського права, які використовуються у рекламі, можуть бути 

літературні та художні твори, твори мистецтва, сценічні та 

кінематографічні твори, музичні твори та інше. В рекламі використовуються 

торговельні марки та об’єкти патентного права. Визначено, що замовнику 

рекламного продукту рекомендується обов’язково укладати авторський 

договір з рекламним агентством, бо це убезпечить його від можливих в 

подальшому спорів про належність авторських прав. 

Ключові слова: рекламна діяльність, об’єкти інтелектуальної власності, 

конкурентні переваги, рекламний твір, рекламний відеоролик, договори про 

надання рекламних послуг, творча праця 

Abstract: The article is devoted to the use of intellectual property objects in 

advertising. It is emphasized that the use of the latest highly effective advertising 

means becomes the main condition for success in the competition for product or 

service markets in order to convey a positive image of a trademark or brand to the 

buyer. An analysis of the theoretical and practical principles of the use of intellectual 

property objects in the field of advertising was carried out. It is emphasized that the 

objects of copyright used in advertising can be literary and artistic works, works of 

art, stage and cinematographic works, musical works and others. Trademarks and 

objects of patent law are used in advertising. It was determined that the customer of 

the advertising product is recommended to necessarily conclude a copyright contract 

with the advertising agency, as this will protect him from possible future disputes 

about the ownership of copyright. 

Keywords: advertising activity, objects of intellectual property, competitive 

advantages, advertising work, advertising video, contracts for the provision of 

advertising services, creative work 
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Для того, щоб підприємство мало конкурентні переваги на ринку 

потрібно ефективно рекламувати свою продукцію. Швидкий розвиток 

рекламної комунікації є потужним інструментом збуту товарів та послуг, а 

також засобом інтенсивного економічного та технологічного вдосконалення. 

Функціонуючи в ринковій економіці як суб’єкт підприємницької 

діяльності, кожна компанія чи підприємство стикається з необхідністю 

формувати свій бренд, інформувати своїх споживачів та потенційну цільову 

аудиторію про вихід нових товарів, знаходити нові ринки збуту та збільшувати 

свої продажі. 

Такі ринкові умови та тенденції вимагають від бізнесу подальшого 

розвитку та вдосконалення рекламних механізмів та технологій, які можуть, 

незважаючи на класичну концепцію ринкової економіки, формувати попит на 

товари та послуги через пропозицію. Використання новітніх надефективних 

рекламних засобів стає основною умовою успіху в конкурентній боротьбі. 

Успішність роботи господарюючого підприємства  та ефективність його 

діяльності залежить  від  вміння менеджерів своєчасно та щонайповніше 

виконувати поставлені цільові стратегічні завдання, використовуючи при цьому 

існуючі ресурси та резерви. 

В сучасних умовах трансформації економіки зростає роль ефективного 

моніторингу та оцінки рекламної кампанії на підприємстві. Маркетингова 

політика та її своєчасна оцінка формує місце підприємства на ринку, 

підвищення конкурентоспроможності та забезпечення стійкого розвитку. 

З урахуванням великої конкуренції, джерелом прибутків може бути 

тільки новизна в прийомах, технології, схемах організації бізнесу. Той, хто 

пропонує більше ідей у цих напрямках – той ближче до успіху в бізнесі. Але 

генерування ідей повинно бути закріплено методами впровадження їх у 

практичну діяльність. 

Основною  метою  реклами  є  збільшення прибутку від реалізації послуг 

та товарів.  
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Вторинні завдання реклами: підвищення купівельного попиту;   

позначення  позицій  конкретних  товарів на ринку;   пропаганда споживчих 

якостей продукту;   формування  і  зміцнення  іміджу  і  престижу торговельних 

марок;  зростання  присутності  товарів  і  послуг на ринку; пошук  і  створення  

нових  каналів  збуту продукції. 

Найбільш  ефективною  вважається реклама,  створена  відомими  

професійними маркетинговими агентствами [1, с. 416]. 

Мета будь-якої реклами – продати рекламований товар, а головне 

завдання креативу – донести позитивний імідж торговельної марки або бренду 

до покупця, тому реклама поділяється на торгову і іміджеву. Ці назви говорять 

самі за себе: торгова реклама відповідає за продаж товару або послуги, а 

іміджева – за просування цілого  бренду.  Зазвичай  першій  властиве  

акцентування уваги  на  перевагах,  характеристиках  та  чітко  визначена схема 

купівлі товару. Проте іміджева реклама часто порівнюється  з  креативом  

завдяки  великій  увазі  покупців  і відмінній здатності запам’ятовуватися. До 

неї можна віднести рекламні ролики на телебаченні, у соціальних мережах,  

розміщення  плакатів  у  громадському  транспорті  і роздачу флаєрів  на  

вулиці. Креативні  рекламні  кампанії майже  завжди  короткочасні,  тому  що  

запам’ятовуються людьми швидко і не надовго [2, с.73]. 

На думку науковців «Реклама – провідна ланка маркетингових 

комунікацій, представлення та просування  товарів, ідей і послуг, оплачувана 

точно встановленим замовником» [3, с. 55]. 

На думку О.В. Дейнега та І.О. Дейнега «…кінець двадцятого століття 

охарактеризувався появою синергетичних зв’язків між економікою та наукою у 

рекламній діяльності, що обумовлено виникненням основного рекламного 

засобу – Всесвітньої павутини. На сьогодні традиційні способи виготовлення, 

канали поширення реклами стають все менш привабливими і на перше місце 

виходять електронні їх аналоги, що відповідно вимагає зміни підходів до 

розуміння як самої реклами, так і визначення її інструментів». [4, с. 15-16] 
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Єдиною можливістю реалізації особистих немайнових прав автора 

рекламного твору, на думку Л. Мамчур, можна вважати його право на 

звернення до Державного агентства України з авторського права і суміжних 

прав за засвідченням наявності в нього відповідних прав із занесенням 

відповідної інформації до державних реєстрів [5, с. 36]. 

Практика реклами свідчить, що більшість реклами виробляється 

спеціалізованими юридичними особами, які мають у штаті фахівців, котрі 

спроможні творчо працювати та мають необхідні знання для створення реклами 

певного виду  [6, с. 81]. 

В різних рекламних матеріалах, які створюються рекламними 

агентствами на замовлення рекламодавців чи безпосередньо силами самого 

рекламодавця, міститься чимало об’єктів права інтелектуальної власності, які 

мають бути «чистими», щоб їх можна було офіційно оприлюднювати чи 

розміщувати в засобах масової інформації. Адже рекламування має не 

інформаційний, а комерційний характер, і метою розміщення рекламних 

матеріалів є отримання комерційної вигоди для рекламодавця (наприклад, 

збільшення обсягів продажу товарів, робіт чи послуг) [7]. 

В рекламних матеріалах можуть використовуватися різні об’єкти права 

інтелектуальної власності, а саме: зображення з фотобанків, ілюстрації 

художників, створений дизайнером дизайн, торговельні марки та слогани 

рекламодавця. Також в рекламних матеріалах може бути зображено торговельні 

марки третіх осіб, з якими рекламодавець уклав договори про співпрацю чи 

спільне просування товарів на відповідному ринку. 

Якщо мова йде про рекламний відеоролик (аудіовізуальний рекламний 

твір), то в такому складному рекламному матеріалі можуть бути присутні, 

наприклад, музичні твори третіх осіб, сукупність різних дизайнів, 

фотографічних творів, ілюстрацій, гри акторів ролі в рекламному відеоролику, 

написання рекламного тексту автором спеціально для рекламного відеоролика, 
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створена програмістом комп’ютерна графіка, зображення, розроблений 

спеціальний шрифт для написання в рекламному матеріалі тексту чи титрів [7]. 

Умови про використання об’єктів авторського права у рекламі можуть 

бути закріплені як безпосередньо в договорі на створення та розповсюдження 

реклами, так і визначатись в окремих договорах про розпорядження майновими 

правами інтелектуальної власності [8, с. 47]. 

Науковці А.С. Штефан та О.О. Штефан дійшли висновку, що «…для 

реклами як аудіовізуального твору характерним є те, що його формування — 

результат багатошарового процесу, коли одні особи своєю творчою діяльністю 

створюють елементи, які використовуються на наступному етапі іншими 

авторами для комплексного об’єкта в цілому» [9, с. 44].  

Як зазначає Н. Федорова «…аудіовізуальний твір як форма вираження 

реклами є складним об’єктом права інтелектуальної власності та неможливий 

без спільної творчої праці на різних етапах його створення. Реклама як 

аудіовізуальний твір створюється у режимі співавторства, яким насамперед є 

досягнення певної спільної мети, на що й спрямована сумісна творча праця 

кількох осіб. [10, с. 25] 

У зв’язку із творчим характером робіт виготовлювача реклами, договори 

на виготовлення реклами можна віднести до авторських договорів. 

Ульянова Г.О. зазначає, що у договорі на створення реклами можуть бути 

закріплені такі положення про авторські права:  

по-перше, визначення суб'єктів авторських прав на об’єкти авторського 

права, створені при виготовленні реклами. Власником особистих немайнових 

прав на об’єкт авторського права є його автор. Майнові права можуть належати 

автору або працедавцю чи замовнику (якщо інше не передбачено договором), 

якщо об’єкт авторського права створено на виконання трудового договору чи 

договору замовлення. Тому рекламодавцю слід обов’язково з’ясувати, чи має 

рекламіст права відчужувати (передавати) права на використання твору, 

створеного авторами, що у нього працюють. Доцільно включити до договору 
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про надання рекламних послуг гарантію з боку рекламіста щодо наявності у 

нього права відчужувати (передавати) права на використання створеного за 

таким договором твору із зазначенням підстав, на яких таке право ґрунтується;  

по-друге, в договорі необхідно визначити умови передання майнових 

прав на створений об’єкт авторського права від виробника реклами 

рекламодавцю, або умови користування відповідними об’єктами авторського 

права; 

по-третє, визначити порядок використання при виготовленні та 

розповсюджені реклами об’єктів права інтелектуальної власності 

рекламодавця, якщо такі будуть ним надаватись;  

по-четверте, визначити умови виплати авторської винагороди. У тому 

випадку, коли при виготовленні реклами будуть використовуватись створені 

іншими, ніж виробник реклами, авторами об’єкти авторського права, 

необхідним є укладання авторських договорів. При цьому укладатись 

авторський договір може між рекламодавцем або виробником реклами та 

автором (іншою особою, яка має авторські права). [8, с. 45-46] 

Об’єкти авторського права найчастіше  використовуються у рекламі. 

Об’єктами авторського права, які використовуються у рекламі, можуть бути 

літературні та художні твори. 

У разі використання охоронюваного літературного твору у рекламі 

необхідно звернути увагу на те, що автору належить невідчужуване особисте 

немайнове право на ім’я, тобто він сам вирішує, чи буде твір 

використовуватися із зазначенням повного імені, під псевдонімом або без 

зазначення імені. Це правило застосовується і до реклами. Суб’єкти, які 

створюють рекламу і будуть використовувати у ній охоронюваний об’єкт 

авторського права, не можуть самостійно вирішити питання щодо 

використання твору без зазначення імені автора. За загальним правилом, при 

використанні твору завжди має зазначатися ім’я автора [6, с. 71]. Можливість 

використання літературних та художніх творів в рекламі може відбуватись на 
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підставі відчуження майнових прав автора. Для цього необхідно укласти 

авторський договір (це може бути, наприклад, ліцензійний договір) із 

власником виняткових майнових прав щодо них. 

Слід підкреслити, що будь-якому відчуженню підлягають виключно 

особисті майнові права авторів творів. Особисті немайнові права авторів творів 

не підлягають відчуженню  [6, с.72].  

Можливість використання літературних та художніх творів в рекламі може 

відбуватись на підставі відчуження майнових прав автора. Для цього необхідно 

укласти авторський договір (це може бути, наприклад, ліцензійний договір) із 

власником виняткових майнових прав щодо них. Слід підкреслити, що будь-

якому відчуженню підлягають виключно особисті майнові права авторів творів. 

Особисті немайнові права авторів творів не підлягають відчуженню. 

Замовнику рекламного продукту слід обов’язково укладати авторський 

договір з рекламним агентством, бо це убезпечить його від можливих в 

подальшому спорів про належність авторських прав. Якщо рекламна компанія, 

до прикладу, напише оригінальний сценарій, придумає вдалий слоган, намалює 

вдалий логотип - то рекламодавець повинен мати право використання чи 

невикористання цих об'єктів, право зареєструвати ці об'єкти, як свою 

торговельну марку, право викупити оригінальний малюнок... Тому  можливі 

способи використання теж варто передбачити при укладанні авторського 

договору. 

Традиційно результати духовної творчості належать до об’єктів авторських 

і суміжних прав. Музично-драматичний твір являє собою складений твір, що 

включає драматичний і музичний твір як одне ціле.  

На сьогодні поширене використання  елементів музично-драматичних 

творів зустрічається у рекламі певних товарів чи послуг. 

Авторські права авторів похідних творів не впливають на авторські права 

оригіналу. Більше того, на основі оригінальних творів будь-хто може 
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створювати інші похідні твори і ставати незалежним суб’єктом авторських прав 

на похідні твори. 

Фактором ефективного використання виключного права на торговельну 

марку за дослідженнями науковців Петренка В.О., Кіжаєва С.О., Рудченко О.В. 

«…є ефективність її використання у господарському обігу. Торговельна марка 

як комплексний об’єкт інтелектуальної власності може і повинен бути 

використаний, в тому числі, як рекламний інтелектуальний продукт для 

просування на ринку інноваційної продукції правоволодільця, виробництво якої 

включає в себе використання інших об’єктів права інтелектуальної власності 

(наприклад, винахід, корисна модель, промисловий зразок, тощо)». [11, c. 513]. 

Висновки. Проведено аналіз теоретичних та практичних засад 

використання об’єктів інтелектуальної власності у сфері рекламної діяльності. 

Об’єктами авторського права, які використовуються у рекламі, можуть бути 

літературні та художні твори, твори мистецтва, сценічні та кінематографічні 

твори, музичні твори та інше. В рекламі використовуються торговельні марки. 

Об’єкти патентного права також використовуються у рекламі. Але левова доля 

об’єктів інтелектуальної власності, які використовуються в рекламі належить 

об’єктам авторського права і суміжних прав. Замовнику рекламного продукту 

слід обов’язково укладати авторський договір з рекламним агентством, бо це 

убезпечить його від можливих в подальшому спорів про належність авторських 

прав. 
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